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Johannesburg. - Die interna-
sionale Fairtrade-merk het
vir die eerste keer in die
1990°s op landbouprodukte
verskyn. Dié stigting poog

' om bande tussen verbrui-

kers en produsente te smee

[} om marktoegang vir klein-

boere te verbeter en toe te
sien dat boere en hul wer-

il kers se lewensomstandighe-

de aangepas word.

Meer ‘as 7,5 miljoen mense

(boere, plaaswerkers en hul
gemeenskappe) in 60 ontwik-

kelende lande wéreldwyd

vind baat by die internasio-
nale Fairtrade-stelsel.
Die plaaslike stelsel ver-

teenwoordig sowat 500000
kleinboere en hul gemeen-
skappe. Onder die Fairtrade-
markte wat in 23 lande. ge-
skep is, tel lande soos Huro-
pa, Amerika, Kanada, Aus-
tralid en Japan.

'n Onlangse studie wat in
24 lande gedoen is, wys dat
57% van verbruikers Fair-
trade as 'n wyd erkende etie-
sestandaarde-stelsel beskou.

Volgens mar. Boudewiin
Goossens, uitvoerende hoof
van Fairirade-etikette Suid-
Afrika, (FTSA) gaan plaasli-
ke verbrulkers voortaan
meer produkte met die Fair-
trade-stempel in winkels op-
merk.

“Dit sal nie net koffie, wyn

en sjokolade wees nie, maar
ook suiker, katoen, vrugte,
heuning, blomme, kruie en
speserye.”

‘Dié produkte word al vir
langer as 'n dekade onder die

Fairtrade-sambreel, veral
vir uitvoer, vervaardig. Dit .
het egter verander toe F'TSA
in 2008 in die land in werking
begin tree het.

Onder die 15 plaaslike han-
delsname met Fairtrade-li-
sensies is Heiveld Rooibos-
tee, die Stellar Organics-
wynkelder en Been There-
koffie. Volgens Goossens is
Pickn Pay die kleinhande-
laar in Suid-Afrika wat die
meeste Fairtrade-produkte
op sy rakke het.




